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Image mesta

Obraz mésta bude tvofen jasnou vizi toho, ze mésto
se nevaze jen na svou historii, ale je tviirci, odvaz-
né a orientované na zivou a autentickou pfitomnost
a perspektivni budoucnost. Karlovy Vary budou své-
tové, ale nebudou zapominat na Cechy a své vlastni
obyvatele.

Zakladni cilové skupiny pro marketingovou a komuni-
kacni strategii jsou tfi: obéané mésta, turisté

a ,,novi osadnici“. P¥i jeji tvorbé a aktualizaci bude
zohlednovan fakt, ze image mésta neutvari jen budo-
vy a vefejna prostranstvi a historické atraktivity,

ale také lidé ve mésté Zijici a formujici jeho atmo-
sféru a ducha. Pfedpokladem tvorby dobrého obrazu
mésta je pasportizace pfirodnich, historickych a kul-
turnich atraktivit, spole¢enskych i sportovnich akti-
vit, pfilezitosti pro praci, osobni rozvoj i rodinny Zivot.
Méstské instituce se budou zabyvat soustavnym,
uzivatelsky pfivétivym a pfehlednym informovanim
obcanli o méstskych zamérech a postupech a vizua-
lizaci dat o mésté. Komunikace bude obousmérna.
Marketingova strategie viici turistim bude reagovat
na diverzifikaci produktil a sluzeb cestovniho

ruchu a lazenstvi a strategického cileni mistnich
aktérd tohoto segmentu ekonomiky na nové trhy.
Marketing a komunikace mésta bude také dilezitym
nastrojem motivace ,novych osadniki“ pro to,

aby se ve mésté usadili a stali se jeho soucasti.
Trend odchodu lidi z velkych mést do menSich

a také zmény ve zpiisobech prace, které to umoziu-
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A1.3 Image mésta

ji, jsou pro Karlovy Vary strategickou prilezitosti
ke zvraceni negativniho trendu ubytku obyvatel

a k ziskani cennych kompetenci, znalosti a doved-
nosti na uzemi mésta. Karlovy Vary v konkurenci
jinych mést obdobné velikosti maji Sanci obstat.
Maji a budou mit co nabidnout.

Digitalizacni trend spravnich agend povede ke zmé-
nam pozadavkl na funkce a architektonické feseni
administrativnich budov. V reakci na tyto potieby
a trendy by mél byt pfipraven navrh nového kon-
cepcéniho feSeni budovy magistratu a plan atlumu
Ci transformace stavajicich budov. Vychodiskem
bude definice ufadu 21. stoleti. Ta bude zohlednéna
v kvalitnim architektonickém navrhu nové budovy,
pfipadné prestavby budov stavajicich. Dobre navr-
Zené sidlo magistratu se silnou méstotvornou roli
a potencialem spole¢enského centra, ve kterém se
propojuji spravni funkce s obéanskou vybavenosti,
je vlajkovou lodi ,,mésta s novym pribéhem®.
Pfiblizuje urad obéaniim a svym architektonickym,
technickym a technologickym FeSenim reagujic na
aktualni trendy ukazuje smér a inspiruje. Timto ma
nezanedbatelny vliv na utvareni obrazu mésta
respektujiciho tradici, s pokorou, avSak odvazné
hlediciho do budoucna.



